
摘要 

本文採用網絡多層級(廠商、成對與網絡層級)的觀點，深入探討不同層級的網絡結

構特性對探索型與應用型創新之影響，強調網絡內的廠商可利用不同層級的網絡結構特

質累積及獲取網絡資源與知識，以提高創新績效。本文以高科技產業及汽車產業之製造

商為研究對象，發現網絡中心與及結構自主性會正向影響廠商的探索型創新；廠商與網

絡成員之間多重性關係會正向影響廠商的應用型創新；當網絡穩定性提高時，將強化多

重性關係對應用型創新的影響。此外，當網絡密度提高時，會增加中心性與結構自主性

對探索型創新。 
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