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摘要 

資源與能力薄弱的小型後進廠商，為何能超越先進廠商搶佔新興市場？本

研究透過次級資料、廠商訪談、通路觀察，解析中國山寨機廠商的策略創新，

並延伸Christensen顛覆式創新的理論架構，作為新興國家後進廠商發展創新策

略的思考架構。 
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